
134.134.

影像论坛  /  Video Forum

0. 引言
在过去的几年中，微信公众号是传统媒体转型新

媒体传播的重要渠道，也是纸媒转型社交媒体和互动

传播的核心领域。目前，几乎所有纸媒都创建了若干

微信公众号传播账号，收获了大量粉丝和关注，但新

媒体技术的升级迭代推动了传播渠道的发展，作为当

前的传播热点，短视频传播成为新的发展风口。因此，

传统媒体的融媒体转型，应将微信公众号运营与短视

频传播相融合，满足不同受众的阅读需求，持续提升

媒体转型的传播力和影响力。

1. 传统媒体官方微信公众号的发展现

状分析
1.1官微“青岛早报”的阅读分析
官微“青岛早报”由《青岛早报》编辑部的新媒

体业务部门负责运营，除了部分新闻策划和活动策划

之外，大多数信息源自于《青岛早报》的纸媒，以及

短视频新闻融入微信公众号传播的策略研究

李青

（青岛日报报业集团 山东 青岛 266000）

摘要：短视频传播是当前新媒体传播的热点，与微博、微信公众号相比具有更强的影响力和关

注度。结合传统媒体的融媒体转型策略，需要将二者深度融合，兼顾优势才能获得更好的发展。青

岛日报报业集团旗下的《青岛早报》《青岛画报》自创立微信公众号以来，积累了数以万计的粉丝，

每天推送新闻稿件或活动策划。但在新的传播环境下，单靠微信公众号已经不足以满足受众阅读需

求和媒体传播要求，融合是未来媒体发展的必经之路。本文结合微信公众号的实践经验和当前短视

频新闻传播的发展趋势，通过进行前瞻性的研究分析，为短视频传播与微信公众号的未来发展探索

新出路。

关键词：短视频新闻；微信公众号；融合传播；前瞻性

国内知名度官方新媒体，如《人民日报》、“新华社”

等，以确保内容的权威性和真实性。笔者研究发现，

微信公众号的推文阅读量，往往呈现出较大的差异，

这种差异与内容质量、位置并非成正比，而是存在巨

大的不确定性。头条推文受重视无可厚非，而非头条

位置的阅读量却令人遗憾。数据显示，非头条位置的

推文阅读量普遍在 1000 至 4000 次，个别阅读量较高的

在 1 万次左右，但很少能出现爆款。

1.2官微“青岛画报”的阅读分析
相比于生活类报纸《青岛早报》的微信公众号，

作为杂志媒体的《青岛画报》所创办的微信公众号影

响力十分薄弱。从推送情况来看，每周的推送量仅有

3-7 篇，推送文章数量较少，但篇幅较长，难以形成持

续的影响力，优点是内容质量较高，对图片运用水平

高。由此可见，即便在微信公众号具有通知力的时期，

一些纸媒的官微依然缺乏足够的传播影响力，很难推

动媒体实现真正的融媒体转型。因此，在当前的传播

环境中，传统媒体官微要进一步寻求转型机遇，扭转
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以往的问题和不足。但也要看到，微信公众号依然具

有较强的新媒体传播领导力，寻求其与短视频传播、

AI 技术的深层次融合，是新闻从业人员在未来需要深

入研究的课题。

1.3短视频传播逐渐融入微信传播
短视频的快速发展让新媒体传播形式遇到了商机，

大量新媒体机构开始涉足短视频传播领域。所以我们

看到在当前的新媒体传播环境下，不仅抖音和快手等

平台大力发展短视频业务，微博和微信平台也在大力

开展短视频业务，并且集中在娱乐和新闻传播领域。

以微信平台为例，并没有将短视频传播与微信公众号

平台相结合，而是开设了独立的微视频频道，向所有

用户开放短视频注册和发布权限，带动了短视频业务

的快速发展，影响力并不亚于抖音、快手等平台。

2. 短视频传播时代官微运营存在的问题
2.1微信公众号的视频传播闭环问题
微信公众号是腾讯旗下的新媒体平台，腾讯以“腾

讯视频”为载体，早已经让微信公众号与视频传播相

融合，为引入视频信息搭建了良好的基础条件。腾讯

视频可以视为微信公众号的视频数据库，但腾讯的传

播闭环限制让微信公众号受到极大的掣肘，由于微信

公众号只能插入腾讯视频的视频链接，所以其他平台

的视频无法进入微信的传播领域。任何账号的传播都

无法打破这一规则，而严格、漫长的审核严重影响新

闻传播效率，不少运营人员都遇到过微信推文已经设

计完成，但需要插入的视频却迟迟未审核通过。腾讯

的自我保护和视频引流举措在经营上无可厚非，但对

微信公众号运营人员来说，则无法广泛采用其他平台

的视频信息。此外，如果运营人员不得不需要其他平

台的视频内容，则需要将视频重新上传至腾讯视频，

这样有可能导致运营方面临版权问题和后期的被维权。

2.2微信公众号与微视频的传播冲突
传统媒体大多开通了官方微信公众号，但随着短

视频时代的来临，微信平台中又新增了微视频的功能，

任何一个账号都可以开通视频发布功能，成为独立的
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短视频账号。但对融媒体转型中的传统报纸来说，如

何平衡微信公众号与微视频之间的关系，成为一个必

须要面对的问题。一方面，微信公众号中插入大量短

视频的条件还不成熟，这与抖音、快手等短视频平台

的阅读模式不同，短视频与文字传播之间的界限难以

区分，混合传播容易导致一条推文变得不伦不类。另

一方面，微视频的传播是以好友为传播对象，账号主

体为个人，这与微信公众号的官方属性具有较大的差

距，微视频更倾向于自媒体传播，很难作为官方新媒

体的信息发布平台。在融媒体转型中如何做好抉择，

既要保持微信公众号的影响力，也要让短视频传播成

为新的信息发布渠道，需要运营人员综合了解不同传

播形式的内在规律，寻求利益最大化的结合点。

2.3短视频新闻传播受众群体脱离微信
微信公众号的阅读模式离不开粉丝群体，这是一个

封闭的传播和阅读空间，只有读者在阅读后进行分享、

转发，其在朋友圈的好友才有可能看到这些新闻信息。

也就是说微信公众号的操作模式是与微信平台密切相

关的，需要依托于微信，无法成为一个独立的信息传

播平台。而短视频传播具有相对的独立性，一方面，

短视频平台不需要以好友为传播基础，而是随机地在

首页出现任何一条短视频内容，既不需要好友分享，

也不需要关注某个账号，信息传播没有明显的门槛。

另一方面，短视频传播记录更强的开放性，并且能够

根据用户的喜好定向推送关注的内容，利用大数据分

析完成信息选择和推送。虽然微信能够引入其他平台

链接，发挥出聚合平台的作用，但当前的传播环境下，

微信平台已经不再具有绝对的聚合优势，传统媒体创

办的官方微信公众号已经很难借助微信粉丝来完成短

视频传播，而是要开设独立的短视频传播账号，才能

够实现新环境下的高效传播。

青岛八大关拍摄秋景
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3. 短视频传播与微信公众号运营相融

合的建议
在当前的新媒体传播形式下，传统媒体创办的官

方微信公众号，依然具有较强的影响力和覆盖面，但

在下一步的发展中 ，必须要与短视频传播相融合，才

能发挥出更高的价值。平台之间的传播壁垒并不支持

这种融合业务的便捷开展，新闻从业人员必须要通过

多方面的手段和思维，打开创新的传媒融合业务。

3.1传统媒体要加强短视频作品的创作与发布
在传统媒体的人文媒体转型过程中，广播电视媒

体侧重于短视频新闻的发布，因此迅速占领了抖音等

传播平台。但对于传统纸媒来说，文字与图片依然是

传播的主要形式，因此在微信公众号传播领域占据了

十分明显的优势，但在短视频传播中出现了后继乏力

的现象。报纸媒体的这种先天不足，不利于全媒体矩

阵的打造和传播力水平的提升，必须迅速补齐短板。

如此可见，报纸媒体在开展媒体转型中既要保持微信

公众号传播的既有优势，更要进一步开拓短视频传播

渠道，设立多样化的传播账号，根据受众的需求创作

不同类型的新闻作品，适应不同新媒体技术背景下的

网络传播环境。在短视频新闻发布的过程中，更要综

合考虑不同平台的受众，要求将新闻的时长、视频元素、

内容、评论角度等进行综合性的判定，确保短视频新

闻能够产生较强的影响力。

3.2短视频新闻传播要兼具娱乐性与新闻性
在“娱乐至死”的网络传播环境中，在工作和学

习之外，越来越多人看重的是新媒体的娱乐功能，反

而对互联网最核心的传播功能重视不足。受众群体关

心的是获取娱乐内容而不关心社会新闻，媒体机构则

热衷于通过发布娱乐新闻获得较高的关注度和点击量，

对商业媒体机构和自媒体来说，利用“娱乐”获得商

业收益则是他们的运营核心。在这种背景下，传统媒

体转型短视频传播必须要充分考虑短视频新闻的综合

价值，既要突出新闻传播的娱乐性，让更多人关注新

闻、传播新闻，同时也不能脱离新闻传播的基本原则

和属性，让新闻的正面价值引导互联网环境中的舆论，

发挥出新闻传播的社会价值。

3.3短视频新闻应引入到官微传播中
短视频新闻与微信公众号传播在形式上虽然格格

不入，但通过一些传播技巧也能将二者做好融合。将

短视频新闻引入到官微传播中，可以从以下三个方面

开展：一是将短视频新闻上传至腾讯视频，并通过链

接插入到微信公众号的推文中，在排版设计中将短视

频新闻放在最前方，可以让读者自由选择短视频新闻

或者文图阅读；二是用移动图的形式丰富推文的内容，

将短视频拆解为多个动图，在不同的位置插入，这样

就不用受限于视频必须要上传到腾讯平台中，自由度

更高；三是借助微视频创办主流媒体的官方账号，并

通过运营人员多层次分享的方式获得关注流量。

4. 结语
综上所述，传统媒体的微信公众号传播必须要实现

新的转型，努力与短视频新闻传播相融合，来满足新

环境下受众群体的阅读需求，同时也为融媒体转型开

拓更广阔的空间。实现新的融媒体转型，还需要解决

人才、创作思维、传播渠道、技术提升等多方面的问题，

更应该坚守新闻传播的基本原则，以优质的采编秩序

和服务理念向新闻受众提供优秀作品，在新媒体传播

中以良币来驱逐劣币，营造有序的新媒体传播范围。
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